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Mediekunskapsveckan for partner

Konst- och kulturmyndigheten (Kuvi) planerar garna tillsammans med er ett partnerskap
som passar just er.

Kontakta vid behov tiimi@mediataitokoulu.fi och anmal er som partner via detta
formular: https://link.webropol.com/s/MTVkumppanit.

Mer information: https://mediataitokoulu.fi/sv/hem/

Mediekunskapsveckan ordnas varje ar i februari i anslutning till den internationella Safer
Internet Day. Veckan har arrangerats sedan 2012. Syftet med Mediekunskapsveckan ar
att framja mediekunskapen hos barn, unga och vuxna samt att starka vuxnas
fardigheter inom mediefostran. Under och i anslutning till Mediekunskapsveckan delas
information och nya idéer for att starka mediekunskapen.

Att framja medieldskunnighet ar en
gemensam angelagenhet och nagot som vi
alla bar ansvar for. Under
Mediekunskapsveckan skapar och sprider
organisationer, foreningar, foretag,
myndigheter, kulturinstitutioner, projekt,
hogskolor och bibliotek innehall. Kuvis
finlandska Safer Internet -projekt
samordnar arbetet och kommunicerar om
resultaten.

Varje ar deltar hundratals yrkesverksamma fran laroanstalter, daghem, bibliotek,
ungdomsarbete, fritt bildningsarbete och andra aktorer som arbetar med
mediekunskap i Mediekunskapsveckan. De anvander Mediekunskapsveckans material,
evenemang, artiklar och kommunikation i sitt eget arbete.

Mediekunskap ar en viktig medborgarfardighet i dagens samhalle, och dess betydelse i
saval barns, ungas som vuxnas liv 6kar hela tiden. | Finland goérs ett omfattande arbete
inom olika sektorer, sarskilt for att utveckla barns och ungas medieldskunnighet. Aven
betydelsen av mediefostran for vuxna har uppmarksammats.
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Nya nationella riktlinjer for medielaskunnighet och mediefostran publicerades 2026 for
att styra arbetet med att framja medielaskunnighet. Mediekunskapsveckan stoder malen
i riktlinjerna genom att erbjuda yrkesverksamma praktiska tips, information och mod att
prova nya metoder och utveckla sitt eget arbete. Mediekunskapsveckan synliggor arbetet
med mediefostran, inspirerar till att ta sig an nya och aktuella teman samt gor hogklassigt

material tillgangligt for ratt malgrupper.

Som partner far ni riktad synlighet for er kampanj och verksamhet samt mojlighet att
natverka med andra som arbetar med mediekunskap.

Partnerskapet i Mediekunskapsveckan ar alltid kostnadsfritt. Varje partner deltari
temaveckan pa det satt som passar den egna verksamheten och utifran sina egna
resurser, med vissa gemensamma 6nskemal.

Partnerna ombeds att varje ar ggenomfora minst en av féljande atgarder:

e Kommunicera brett om Mediekunskapsveckan i sina egna kanaler eller erbjuda
betydande medieutrymme at en annan samarbetspartner.

e Ordna ett evenemang under Mediekunskapsveckan (lektion, utbildning,
informationstillfalle, foraldrakvall osv.) och anmala det i Mediataitokoulu
evenemangskalender. Evenemanget kan genomfoéras pa plats eller pa natet. Med
hjalp av en inspelning kan deltagarna ta del av evenemanget vid en tidpunkt som
passar dem.

e Publicera ett material (laromedel, guide, spel, video, affisch, test osv.) i
Mediataitokoulu.

e Publicera en artikel (experttext, blogg, kolumn, bakgrundstext till ett material
eller evenemang, presentation av den egna verksamheten osv.) i
Mediataitokoulu. Artikeln och tillhdrande bild skickas till
tiimi@mediataitokoulu.fi.

e Ge ekonomiskt eller annat materiellt stod till nAgon av Mediekunskapsveckans
kampanjer (t.ex. priser eller kostnadsfri anvandning av lokaler).

e Anvisningar: Mediataitokoulu anvisningar.

Partnerna ombeds dessutom att delta i en gemensam aktivitet och svara pa
Mediekunskapsveckans responsenkat.

Vi onskar innehall for manga olika malgrupper och pa olika sprak. Innehallet ska vara
kostnadsfritt for deltagarna.

Kuvi erbjuder partnerna synlighet i sina egna sociala medier (Mediataitokoulu Facebook
och Instagram), pa Mediataitokoulu webbplats och i nyhetsbrev till deltagarna.
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Mediekunskapsveckans intressentgrupper ingar i partnernatverket. Det ar mojligt att nar
som helst lamna partnerskapet. Partnerskapsavtalet upphor automatiskt om
organisationen inte deltar i Mediekunskapsveckans verksamhet under tva ar i foljd. Om
partnern ar ett projekt upphor partnerskapet nar projektet avslutas. Partnernas
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logotyper publiceras pa webbplatsen
mediataitokoulu.fi.

Det gar att ansluta sig som partner nar som

v
helst. Planeringen avden kommande /
Mediekunskapsveckan inleds alltid med

partnernas gemensamma kick off-tillfalle i

augusti.

Arbetet med att framja medieldskunnighet

ar viktigt aret runt. Darfor valkomnar vi nya eller uppdaterade material, evenemang,
artiklar och kommunikationsinsatser vid den tidpunkt da de ar som mest aktuella for er
och er malgrupp.

For att innehallet ska kunna tas med i kommunikationen infér den kommande
Mediekunskapsveckan ar det bra om det har publicerats fore utgadngen av foregdende ar.
Alternativt bor Kuvi dtminstone ha information om en planerad publicering, sa att vi
tillsammans kan planera kommunikationen kring den. Ju tidigare yrkesverksamma far
mojlighet att bekanta sig med nytt innehall, desto battre kan de integrera det i sin
verksambhet.

Exempeltidtabell 1

Augusti: Organisationen borjar planera innehall for Mediekunskapsveckan.
November: Organisationen publicerar information om det kommande evenemanget i
evenemangskalendern och skriver en artikel om det for Mediataitokoulu.

December: Kuvi informerar potentiella deltagare om evenemanget och artikeln.
Februari: Organisationens evenemang genomfaors.

Exempeltidtabell 2

Januari: Organisationen borjar planera ett nytt material for foljande host.
Februari: Organisationen kommunicerar om Mediekunskapsveckan.

Augusti: Materialet fardigstalls.

September: Kuvi informerar om det nya materialet i god tid fore den kommande
Mediekunskapsveckan.
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